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รายงานผลการด าเนินงานการรณรงค์ส่ือสารและการใหค้วามรู ้

ส านักงานสีเขียว (Green Office) 

ส านักวทิยบรกิารและเทคโนโลยีสารสนเทศ  มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอสีาน 

ประจ าปี พ.ศ.2567 

 

 ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลอีสำน ได้ด ำเนินกำร
กิจกรรมส ำนักงำนสีเขียว (Green Office) เป็นปีที่ 2 ตำมนโยบำยส ำนักงำนสีเขียว (Green University) โดย
มีกำรรณรงค์กำรสื่อสำรและกำรรณรงค์ให้ควำมรู้ตำมแผนกำรสื่อสำรด้ำนสิ่งแวดล้อม ในหัวข้อต่ำง ๆ ได้แก่ 
นโยบำยสิ่งแวดล้อม  ปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร กำรปฏิบัติตำมกกหมำยและข้อบังคับ
เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม ควำมสะอำดลควำมเป็นระเบียบ (7 ส) เป้ำหมำยและมำตรกำรพลังงำน สิ่งแวดล้อม 
เป้ำหมำยและมำตรกำรจัดกำรของเสีย ผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และปริมำณของเสีย สินค้ำและบริกำรที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงกำรรณรงค์กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก โดยผ่ำนสื่อประชำสัมพันธ์ของส ำนัก 
และแผนกำรสื่อสำร ดังนี้ 

1. บอร์ดประชำสัมพันธ์ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
2. กำรแจ้งเวียนข่ำวสำรผ่ำนระบบ e -Document 
3. จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
4. เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว 
5. อีเมล (RMUTI Mail) 
6. Digital Signage 
7. Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
8. Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

 
 

โดยมีกำรด ำเนินกำรตำมแผนกำรสื่อสำร เอกสำรแนบ 2.2 (1) ดังนี้ 
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หัวข้อการสื่อสาร 
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1. กำรสื่อสำรดำ้นนโยบำยและสิ่งแวดล้อม ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
2. กำรสื่อสำรดำ้นปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคญั               

และกำรจัดกำร ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3. กำรสื่อสำรกำรปฏิบัติกฏหมำย ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
4. กำรสื่อสำรดำ้นควำมสะอำดและเป็นระเบียบเรยีบร้อย ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
5. กำรสื่อสำรดำ้นเป้ำหมำยและมำตรกำรพลังงำน ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
6. กำรสื่อสำรดำ้นเป้ำหมำยและมำตรกำรจดักำรของเสยี ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
7. กำรสื่อสำรดำ้นผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน                 

และของเสีย ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

8. กำรสื่อสำรดำ้นสินค้ำและบริกำรทีเ่ป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

9. กำรสื่อสำรดำ้นก๊ำซเรือนกระจก ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
หมายเหตุ ข้อมูลด ำเนินกำรช่วงเดือนมกรำคม - พฤศจิกำยน 2567  
  จ ำนวนที่ด ำเนินกำรทั้งหมด 72 งำน 
  จ ำนวนสื่อที่ด ำเนินกำรแล้ว 72 งำน 
  คิดเป็นร้อยละ            100.00  
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1.  การสื่อสารด้านนโยบายและสิ่งแวดล้อม 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถีก่ารสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนบอร์ดประชำสัมพันธ์ เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 
ได้ด ำเนินกำรประชำสัมพันธ์ 3 พื้นที่ ดังนี้ 

1. บอร์ดประชำสัมพันธ์หน้ำส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
2. บอร์ดประชำสัมพันธ์ภำยในลิฟต์ อำคำร 12B 
3. บอร์ดประชำสัมพันธ์ภำยในลิฟต์ อำคำร 12C 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์หน้ำส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 1 – 2 บอร์ดประชำสัมพันธ์ภำยในลิฟต์ อำคำร 12B และอำคำร 12C 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 
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• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – 3 กำรแจ้งข่ำวสำรผ่ำนระบบ e – Document  
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม  

 

• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – 4 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ  
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม  
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• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/policy/ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – 5 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 

 

• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 –6 อีเมล (RMUTI Mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/policy/
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• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – 7 Digital Signage  
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 

 

• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – X เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=881856450607758&set=pb.100063502332755.-2207520000&type=3
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• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 – 7 Line group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนนโยบำยและสิ่งแวดล้อม 
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2. การสื่อสารด้านปัญหาสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส าคัญและการจัดการ 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/law/ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 

 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนปัญหำสิ่งแวดล้อมที่มีนัยส ำคัญและกำรจัดกำร 
 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/wp-content/uploads/2024/03/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A-NEW.pdf
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3. การสื่อสารด้านการปฏิบัติตามกฎหมาย 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 

 
ภาพที่ 3 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 
 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 

 
 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหลง่ข้อมูล  คลิก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 

 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนกำรปฏิบัติตำมกฎหมำย 

https://www.facebook.com/photo/?fbid=1109225257870875&set=a.465988415527899
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4. การสื่อสารด้านความสะอาดและความเป็นระเบียบ 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 4 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 
 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 
 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนควำมสะอำดและควำมเป็นระเบียบ 
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5. การสื่อสารด้านเป้าหมายและมาตรการทรัพยากร 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 5 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 
 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 5 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 5 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/


22 
 

• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 5 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 
 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรทรัพยำกร 
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6. การสื่อสารด้านเป้าหมายและมาตรการของเสีย 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 6 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
แหล่งข้อมูล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 
 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนเป้ำหมำยและมำตรกำรของเสีย 
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7. การสื่อสารด้านผลการใช้ทรัพยากร พลังงาน และของเสีย 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 7 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 

https://oarit.rmuti.ac.th/main/2024/11/18/%e0%b8%88%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%82%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%a7-%e0%b8%aa%e0%b8%a7%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88-19-%e0%b8%89%e0%b8%9a%e0%b8%b1-10/
https://rmuti365-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/surawadee_ko_rmuti_ac_th/ETyR7z5y7OhHt1fQTmpe6bsBtkSBitez5iUZTSF0VaVcRg?e=M6xOap
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
แหล่งข้อมูล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 
 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนผลกำรใช้ทรัพยำกร พลังงำน และของเสีย 
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8. การสื่อสารด้านสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 8 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 8 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 8 – 3 จดหมำยข่ำวส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
แหล่งข้อมูล  คลิก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

https://www.greenoffice.oarit.rmuti.ac.th/2023/green_label/
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
แหล่งข้อมูล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 8 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 

เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
แหล่งข้อมูล  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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9. การสื่อสารด้านก๊าซเรือนกระจก 
• บอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ความถี่การสื่อสาร ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 9 – 1 บอร์ดประชำสัมพันธ์ ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 

 

• แจ้งเวียนข่าวสารผ่านระบบ e – Document 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน  
แหล่งข้อมูล  เลขที่ มทร.อีสำน 1311/0403   
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 9 – 2 แจ้งเวียนข่ำวสำรระบบ e - Document 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 
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• จดหมายข่าวส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 9 – 3 จดหมำยขำ่วส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 

 

• เว็บไซต์ส านักงานสีเขียว 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 9 – 4 เว็บไซต์ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 
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• อีเมล (RMUTI Mail) 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 9 – 5 อีเมล (RMUTI mail) 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 

 

• Digital Signage 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 9 – 6 Digital Signage 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 
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• Facebook Fan Page ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   ภำยนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 9 – 7 Facebook Fan Page ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 

 

• Line Group ส านักงานสีเขียว ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มทร.อีสาน 
ความถี่การสื่อสาร  ทุกครั้งที่มีกำรเปลี่ยนแปลง 
กลุ่มเป้าหมาย   ภำยใน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 9 – 8 Line Group ส ำนักงำนสีเขียว ส ำนักวิทยบริกำรและเทคโนโลยีสำรสนเทศ มทร.อีสำน 
เรื่อง กำรสื่อสำรด้ำนก๊ำซเรือนกระจก 


